101年度企業管理專題

主題：男性服飾店-創業企劃書
指導老師：王島華老師

組員：莊謹銘、廖君隼、陳星妤、許惠雯、李權燁、張佳鈴、藍偉智
	一、摘要


  台灣的主打市場一直以來都是以女性為基準，但是近幾年來，男性們的消費能力，和購買力逐漸上升，也對自己身上的行頭或是穿著越來越注重，但對男性來說，台灣缺少的是專門針對男性打造的服飾店。
  因此我們想要創造出中低價位的店面，亦有專門的人員可以位男性做出只屬於他自己的風格，遠從日本和韓國來尋找服飾，和擁有專門的一些服裝搭配知識，創造出與眾不同的男性服飾店。
	二、研究動機


  國內男性服飾消費市場上，近年來較已往熱絡，流行腳步已和女裝同步，可從大量國際名牌服飾紛紛入關台灣，投入消費市場看出，如時裝界的知名品牌，PRADA、GUCCI相繼於1995年推出男裝且看重台灣市場。除此之外，國內男性對於面子問題漸漸重視，對自己外在的打扮也較以往重視。而近年來，時下年輕人因普遍受到韓國偶像團體及日劇的影響，其穿著皆以追求日韓風格的打扮才覺得符合時尚潮流，這也使得日韓服飾在台灣大為流行，所以日韓服飾店也相繼一家家地開設，反而造成大多數的年輕人穿著太一致性，而缺少自我風格，然而在這種環境下，唯有創業才能克服上述的難處，才使我們產生自己創業的念頭，若有一家能有專業人員幫助顧客量身搭配適合他們的服飾，穿出時尚品味及自我風格，相信一定有很大的商機，引起我們想要開一間有專業人員幫客人量身搭配適合他的服飾。
	三、研究目的


  根據上述的研究動機，因此我們想要創造出中低價位的店面，亦有專門的人員可以位男性做出只屬於他自己的風格，遠從日本和韓國來尋找服飾，和擁有專門的一些服裝搭配知識，創造出與眾不同的男性服飾店，秉持著「嚴選個性品牌、打造自我風格、追求時尚品味」的理念。
	四、結論與建議


  創業之路是很艱辛的，在這求新求變的時代，本創業企劃資本額為200萬，以日韓系搭配風格，打造出”潮男、型男和品味男”，而目標族群在18~35歲男性，經過人員的詳細調查後，以台北市東區消費人口數量較多，因此我們將店面位址設置在東區。
  中長期的目標以在台北市各大商圈設置分店，再來讓專業服裝諮詢師考取多項服裝方面的專業證照，當然進修也是一大目標，也開始進攻網路市場，設置官方網站不只讓老主顧可以利用網路來購物，亦可以增加許多不喜歡出門購物的消費者來做一個選擇。最後研發創意服飾，打造出自己的專屬品牌，不只是在到日本和韓國來採購批發，也打造屬於自己的品牌。
  雖然創業會遇到很多的挫折與危機，但本創業團隊會去面對問題克服挑戰，
勇於穿越障礙，朝著我們的夢想前進、起飛，在未來服飾業成長穩定，期許可以
將我們的服飾店永續經營。

































