102年度企業管理專題

主題：網路社群行銷之產學合作實務專案Facebook粉絲團（這不是百科全書）指導老師：張力  老師

組員：方得倫、范欣瑞、李奕德、呂政峰、葉耿佑、張仲賢
	一、摘要
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在現今的行銷模式中，網路平台行銷已經快速的散播普及化，本專案嘗試使用現今全球普及率最高的Facebook社群網站作為一個自有媒體的傳播平台，來作為網路行銷的一項工具，並且讓此自有媒體平台轉換作為一個能夠營利的行銷工具。
	二、研究動機


現行的行銷平台入門門檻較為低，因此競爭者也相對的增加，因此本專案必須利用許多的經營策略，在這片滿是競爭對手的網路海中尋找一條明路，我們藉由粉絲團達到了數萬人的人次，並且將此粉絲團轉換為導購平台
	三、研究目的


加以改善Deals Go Live 活動平台內的一些讓使用會員及進駐廠商，操作上的不便和消息傳達性不佳…　等問題，將Deals Go Live 活動平台進一步改變為更令人親和的活動平台，更能夠降低使用者進入的門檻。
	四、研究方法


我們將Facebook 粉絲團與Deals Go Live 活動平台做了平台連結導入的行為，藉由Facebook粉絲團的持續運作，達到讓使用者進駐活動平台的連結行為，由Facebook粉絲團為主要招募位置; Deals Go Live 活動平台則為主要行為網站，兩者作為結合，增加Deals Go Live 活動平台的曝光度與能見度。
	五、研究流程


	六、結論與建議


粉絲團行銷是目前最為盛行的網路行銷方式，因為Facebook是目前全球使用者數最多的社群平台，相對也是目前網路傳播效應最好的平台，越來越多的企業都漸漸由舊式官方網站轉行為粉絲團為主要頁面的營運方式，相較於過去的官方網站，粉絲團的成立較為簡易、成本較低，而廣告效益及活動方面較為方便容易。

































