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一、摘要                              
本研究研發了創新產品「Interactive, Adjustable, and Functional鞋櫃」簡稱「IAF鞋櫃」。其特徵與功能如下：

1.互動式(Interactive)鞋櫃門設計，提升家庭氣氛：IAF鞋櫃門為毛玻璃，是可書寫式的鞋櫃門。使用者可以拿麥克筆自由在其上創作，小朋友可以在門上畫畫、塗鴉；夫妻可以將感性的話寫在其上，增加情感。

2.調整式（Adjustable）收納：IAF鞋櫃可以依照各類型鞋子，決定每一層的高度。本研究將鞋櫃底板設計為自由移動，使高度不一的鞋款不再成為收納困擾。
3.功能式（Functional）穿鞋椅：隱藏在鞋櫃底下，拖曳出來可成為椅子，坐著輕鬆穿鞋。掀開椅墊，可將外出物品（例如安全帽、雨傘）放置於穿鞋椅內，省去到處找物品的麻煩。
二、研究動機
「IAF鞋櫃」研發動機為「家」是每個人的生活中最重要的地方，每個人大部分的時間都在這個地方，也是與家人相聚的場所。本研究希望藉由一系列創意家具所營造的氣氛，為每個「家」提供舒適、美學的環境。因此本研究針對生活上的不便利，進行產品的發想，除了提高家具的性能，本研究特別在家具外觀上，增加了美學、美感的設計，同時加入巧思，使家具成為家人間傳達愛的方式之ㄧ。

三、研究目的

1.探討消費者選購家具因素受到行銷組合的影響。
2.探討消費者選購家具意願的提升受到納入創新元素的影響。

3.探討不同特質與行為的消費者對於家具選購因素考量的差異程度。

4.探討不同特質與行為的消費者對於家具選購意願提升的差異程度。

5.探討不同特質與行為的消費者對於創新產品IAF鞋櫃的接受程度。

6.探討家具選購因素考量對於創新產品IAF鞋櫃接受程度的影響。

7.探討家具選購意願提升對於創新產品IAF鞋櫃接受程度的影響。
四、研究方法
根據以上研究動機，本研究以問卷設計的方式進行IAF鞋櫃的市場調查，以及消費者對於家具選購的消費者行為、家具產品的創新對消費者的吸引力等研究。建立研究架構後，提出研究假設、創業企劃。
五、研究流程
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六、結論與建議
1.45%的樣本「同意」若不考慮價格，會購買IAF鞋櫃，28%的樣本非常同意。
2.年齡不同的消費者對於家具選購意願提升會有顯著差異。
3.職業不同的消費者對於家具選購意願提升會有顯著差異。
4.薪資所得不同的消費者對於家具選購意願提升會有顯著差異。

































