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一、摘要
由於工業的蓬勃發展，導致地球生態環境日益嚴重地被破壞，以及地球資源逐漸的枯竭，世界各國也開始意識到環境保護的問題，並且自1960年來消費者自覺開始萌芽，到近年來消費者環保意識的高漲，綠色行銷逐漸受消費者與廠商所重視，消費者除對產品品質的重視外，也開始注意產品對環境的影響。本研究以綠色產品的購買意願為研究標的，並以中華科技大學、士林捷運站、基隆車站、汐止車站、忠孝復興捷運站、輔大捷運站為研究對象，發放800份問卷，共收回800份問卷，有效回收800份問卷。

二、研究動機
在現今的環境中，消費與個人生活已密不可分。台灣也不例外，隨著經濟快速成長，民眾購買能力大幅提昇，人民的消費行為逐漸改變，消費是資源利用的源頭，消費行為可能耗竭環境資源，也可能產生汙染造成環境的破壞。陳坤宏（民84）以生活型態的觀點認為，消費造成環境汙染的負面影響主要出於人類的慾望無窮以及缺乏惜福的觀念。

廖家新 (2003) 台灣地區消費者對綠色產品的認知與購買行為之調查研究、賴怡潔 (2007)提升消費者購買綠色產品之意圖研究，可以知道台灣的消費者具有環保意識，而且環保意識與購買綠色產品呈正相關。
三、研究方法

以中華科技大學學生作為研究母體，以便利抽樣方法選取樣本對象。

1、 母體界定：本研究在探究中華科技大學學生對於綠色產品的購買意願，研究母體為中華科技大學學生。

2、 抽樣設計：在確認母體後，並以中華科技大學、士林捷運站、基隆車站、汐止車站、忠孝復興捷運站、輔大捷運站為抽樣對象，進行便利抽樣。共發放800份問卷。

四、研究流程
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五、結論與建議
一、當消費者的涉入程度越高時，消費者就越可能對該產品的相關資訊有想要加以了解的行為。

二、對生態關心的消費者，會對生態付出關懷與情感，表現出對環境友善的行為。

三、同儕影響提供了主觀的規範與動機去鼓勵人們符合某特定行動。

四、消費者的不同購買涉入水準將會影響消費者的購買意願。

五、消費者可能面臨到的外界影響並且同時尋求在所屬群體的認同，進而提高其對綠色產品的購買意願。

六、消費者願意為品牌付出更多的錢，這是由於他們認為可以從品牌中取得一些獨特的價值，而這些價值是其他品牌所無法提供的、取代的。
七、由於教育的普及環保意識的抬頭，所以不同性別、不同教育、婚姻，在綠色產品購買意願上沒有顯著差別。

八、消費態度影響消費者對產品的購買意願，最後產生實際的購買行動。
